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KULTURNA POLITIKA

KREATIVNA EUROPA

U PRIMJENU NOVOG PRORA?UNA 2014.-2020. I PROGRAMA KREATIVNA EUROPA HRVATSKA
CE UCI KAO PUNOPRAVNA CLANICA EUROPSKE UNIJE. STOGA ONA VEC DANAS MORA BITI
ZAINTERESIRANA [ SUDJELOVATI U RASPRAVAMA I PITANJIMA O NJIHOVOJ IMPLEMENTACIJI

BISERKA CVJETICANIN

EUROPSKA UNIJA

CE INVESTIRATI JOS
SNAZNIJE I STVARATI
POVOLJNE UVJETE

ZA PROSPERITET
KULTURNIH I
KREATIVNIH
INDUSTRIJA. MEDPUTIM,
NJIHOV POTENCIJAL
NE BI SE SMIO
LIMITIRATI SAMO

NA EKONOMSKU
DIMENZIJU NITI
EKONOMSKI DOPRINOS
KULTURE MOZE BITI
JEDINI CILJ PROVEDBE
PROGRAMA

uropska komisija organizira svake
E druge godine Europski kulturni

forum sa ciljem poticanja rasprave
o provedbi Europske agende za kulturu
usvojene 2007, godine 1 jacanja europske
suradnje u podrudju kulture 1 kulturnih
politika. Ovogodisnji, kako ga mnogi na-
zivaju, kljuéni kulturni dogadaj u 2011.,
odrzat ¢e se u Bruxellesu, 20.-21. listo-
pada, s vise od 800 sudionika 1z zemalja
¢lanica, europskih institucija i civilnog
drustva. Program obuhvaca najrelevan-
tnije teme i pitanja u danainjem kontek-
stu ekonomske krize 1 globalizacyje: kako
iskoristiti pogodnosti digitalizacije, koje
se nove vjestine i strategije zahtijevaju od
umjetnika i cijelog kulturnog sektora u
globaliziranom 1 digitaliziranom svijetu,
kako europske regije mogu bolje ulagati
u kulturu i pridonijeti razvoju, kakva je
uloga kulturnih aktera civilnog drustva u
treé¢im zemljama u demokratskim proce-
sima i na koji na¢in Europska unija moze
najefikasnije pomoci tim procesima. Pri-
premne dokumente za rapravu na ove
teme izradili su Aleksandra Uzelac, Co-
lin Mercer, Pascal Brunet i Yudhishthir
Raj Isar,

KULTURA MEBU KLJUCNIM PRI-
ORITETIMA ZA BUDUCNOST EU-
ROPE Tijckom odrZzavanja Europskog
kulturnog foruma nastavit ¢e se kampanja
politicke platforme za umjetnost 1 kulturu
Culture Action Europe pod nazivom we
are more. Manifest kampanje pod mo-
tom “djelovati za kulturu u Europi”™ dosad
je potpisalo vise od 20.000 ljudi Sirom
Europe, a nastavak skupljanja potpisa
vazan je s obzirom da ¢e krajem 2012. go-
dine zemlje ¢lanice 1 institucije Europske
unije izglasati proracun EU za razdoblje
2014.-2020. Kao 5to istiéu u Culture Ac-
tion Europe, borba za slijedeci proracun
je pocela 1 sada, u ovom trenutku, treba
djelovati. Neke zemlje protive se poveca-
nju ukupnog proracuna Europske unije
za 2014.-2020. te Culture Action Europe
postavlja pitanje mogudih implikacija za
kulturu i zalaze se za odrZzavanje novog
proracuna kojim jaca izravna potpora Kul-
turi. Europska komisija predlozila je da
se za buduéi program kulture odobri 1.6
milijardi eura u razdoblju 2014.-2020., Sto
je povecanje od 37% u odnosu na program
kulture i medija u razdoblju 2007.-2013. (A
Budget for Europe 2020., COM(2011) 500
final, Part I). Naglasavajuéi ulogu kulture
uodrzivom i inkluzivnom razvoju Europe,
Culture Action Europe poziva potpisnike
manifesta da s izjavom kampanje we are
more o buduéem proracunu EU - Kultura,
jedan od kljucnih prioriteta za bududnost
Europe (Culture, one of the key priorities
for Europe’s future) — informiraju dono-
sioce odluka u svojim zemljama.

SPAJANJE TRI PROGRAMA Novi
zajednifki program za kulturu 1 audiovi-
zualnu industriju Kreativha Europa (Cre-
ative Europe Programme) koj predlaze

Europska komisija ima za cilj spajanje
tri sadasnja programa: Kultura, Medip
1 Media Mundus, uz obrazloZzenje da je
dosadasnja arhitektura programa i in-
strumenata fragmentirana, te je potrebno
racionalizirati 1 pojednostaviti tekucu
strukturu 1 uspostaviti jedan, integrirani
program, s fokusom na razvoj vjestina
I mobilnosti ljudskog kapitala, Sto je u
skladu s postizanjem ciljeva strategije
Europa 2020. “Program ¢ée biti komple-
mentaran drugim programima EU ...sa
¢évrstom vezom na promicanje kulturne
1 jeziéne raznolikosti™ (A Budget for Eu-
rope 2020 - Part 1I: Policy fiches, COM
(2011) 500 final, Part II). PredloZeno je
pojednostavljenje provedbe i financiranja
programa. Spominju se inovativni finan-
cijski instrumenti, ali samo kada je rijeé
o kulturnim i kreativnim industrijama.

Pitanje koje se prije svega namece jest
da li ce spajanje tri programa biti samo
mehaniike prirode, pa ¢e se, na primjer,
poveéana sredstva proracuna za kulturu
I medije podijeliti po principu svakom
pola, 1li ¢e do¢i do umreZavanja, 5to sa
svoje strane, zahtijeva bitne promjene, pa
I redefiniranje kulturnih 1 medyskih poli-
tika. Vec vise godina struénjaci upozora-
vaju da je europskim politikama na planu
imovacija neophodna spoznaja o vaznost
transsektorskih i multidisciplinarnih aspe-
kata kreativnosti pa ¢e, mozda, ova fuzija
I¢1 u tom pravcu.

PRIMAT EKONOMSKE DIMENZIJE
Programom se. opéenito, otvaraju mnoga
pitanja. Osobito se to odnosi na koncen-
traciju na ekonomski rast: da li su ciljevi
novog programa Kreativna Europa prio-
ritetno ekonomski, ili postoje 1 oni drugi,
opéerazvojni, koj ¢e pridonositi boljo)
interkulturnoj komunikaciji, dijalogu kul-
tura, opéem dobru, socijalnoj kohezij?
Premda se program zalaze za kulturnu
(i jezi¢nu) raznolikost, on prije svega ra-
znolikost tumaci kao “1zruciteljicu realne
ekonomske koristi”. To se kosi sa stavom
Androulle Vassiliou, europske povjere-
nice za obrazovanje, kulturu, visejezi¢nost
i mlade, koja je na nedavnom regionalnom
summitu predsjednika drzava Jugoistoéne
Europe naglasila da je kulturna raznoli-
kost bitna vrijednost Europske unije, a
postivanje kulturne raznolikosti jedan od
stupova Unije. Bit ée potrebno usuglasiti
ove stavove.

U sredistu je programa “ekonomska 1
socijalna uloga kulturnih i kreativnih in-
dustrija”, ali je prije svega rijec o njihovoj
ekonomskoj ulozi: one predstavljaju 4,5%
europskog bruto domaceg proizvoda (u
2008.) i oko 3,8% zaposlene radne snage.
L uskoj suradnji sa zemljama-¢lanicama
Europska unija ce investirati jos snaZnije
1 stvarati povoljne uvjete za prosperitet
kulturnih i kreativnih industrija. Medu-
tim, njihov potencijal ne bi se smio limi-
tirati samo na ekonomsku dimenziju niti
ekonomski doprinos kulture moZe biti
jedini cilj provedbe programa. Kao Sto

iIspravno navodi KkKampanja we are more,
“potrebno je otvoriti mogucnosti sudjelo-
vanja kulture u svoj raznolikosti ciljeva™
Da li ¢e Kreativna Europa biti otvorena
svim sektorima kulture? Kulturni ciljevi
1 aktivnosti u ofuvanju kulturnog na-
sljeda, promicanju umjetnickog stvara-
lastva, stvaranju novih prostora dijaloga
ili jacanju socijalne kohezije, ciljevi su
opceg razvoja.

INVESTIRATI U LUUDSKI KAPITAL
Buduéi da se dva programa, Kreativna Eu-
ropa i Obrazovanje koje obuhvaca obra-
zovanje, stru¢no usavriavanje 1 mlade,
nalaze u poglavlju prijedloga proracuna
naslovljenom “Investirati u ljudski ka-
pital”, moguce je pretpostaviti da ce se
kroz rasprave unijeti promjene koje ce
opravdati ovaj naslov. Odgovori se oce-
kuju jos tijekom ove 1 slijedecée godine,
a do kraja studenog 2012. iinalizirat ce
se pravni okvir programa na kojem radi
Europska komisija.

U primjenu novog proracuna 2014 .-
2020. 1 programa Kreativna Europa Hr-
vatska ¢e uci kao punopravna ¢lanica Eu-
ropske Unije. Stoga ona vec¢ danas mora
biti zainteresirana 1 sudjelovati u raspra-
vama 1 pitanjima o njihovoj implementa-
ciji. &



